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A;Ha llegado el final de la informaciA3n gratuita en Internet? El debate, que parecA-a
superado, parece volver con fuerza, al menos en Estados Unidos y Gran BretaA+a donde el
magnate Rupert Murdoch planea extender el modelo de pago del diario The Wall Street Journal
al resto de medios de su emporio: The Sun, The Times y News of the World.

Murdoch, incluso, ha puesto plazo a lo que, en su opiniA3n, no serA-a otra cosa que arreglar un
modelo de negocio &€cefallidoa€0 . La operaciA3n de News Corps para cobrar por el acceso a
los contenidos de sus diversos diarios digitales comenzarA; el aA+o que viene en al menos una
de sus principales cabeceras, de tal manera que le sirva para probar por quA© estarA-an
dispuestos o no a pagar sus lectores.

Los nA®meros que News Corp ha presentado en sus Acltimos resultados no dejan lugar a
dudas, en opiniA3n de Murdoch. Pese a que la mayorA-a de sus divisiones ofrece todavA-a
algAen tipo de beneficio, el descenso de la publicidad ha causado que la divisiA®n en la que se
incluyen los diarios impresos, y sus versiones digitales, pase de ganar 162 millones de euros a
apenas cinco millones.

Sin embargo, para Murdoch &€cehemos superado lo peora€ll y se comienza a detectar una
recuperaciA3n. QuizA; por eso, no quiere ni oA-r hablar del modelo de negocio que Amazon
quiere imponer gracias a la relevancia que su lector de libros electrA3nicos ha adquirido.

Esta semana, el minorista on line presentA3 el tercer modelo de su lector. El nuevo Kindle DX
tiene una Anica pero importante diferencia con la anterior versiA3n: su tamaAzo, adaptado a
periA3dicos y libros de texto. Amazon, ademAjs, ha logrado sellar diferentes acuerdos con
editoras tan importantes como la del New York Times, que ve en el dispositivo una tabla de
salvaciA®n para el diario.

Amazon pretende hacer con Kindle algo similar a lo que logrA3 Apple con el iPod e ltunes, su
tienda on line: convertirse en un actor tan grande del mercado que pueda imponer las
condiciones a los proveedores de contenidos. Y es que Amazon exige a las editoras un 70% de
los ingresos por las suscripciones para permitir que se puedan leer sus periA3dicos en Kindle.
Murdoch no parece dispuesto a pasar por el aro, aunque sA- ha reconocido que estA;
buscando la forma de hacer dinero gracias a los dispositivos mA3viles.




